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Marktanteile der verschiedenen Voll- und Colorwaschmittel-Produktformen
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Oflissig mKonzentrate 1. Generation O Superkonzentrate CINormalware CTabs ®Flussig-Tabs

Hinweis: Die Dosierungsempfehlungen der Normalware sind von 1991 bis 2016 von 150 g auf 65 g zurtickgegangen. Sie liegen seit 2002
unterhalb der Dosierempfehlungen von Konzentraten der 1. Generation

Quelle: Henkel AG & Co. KGaA



