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Schonheitspflege und Haushaltspflege 2022:

" Produkte wichtig fir’s * Unternehmen unter Druck durch
Wohlfihlen Rohstoff- und
o \° Energiepreissteigerungen
,Selbstbewusst durch gepflegtes Aussehen’
,Putzen macht gliicklich’ i:? =)
ﬁ Digitalisierung {@ ﬁ Inflation
" Branche Stabilitatsanker in der R N
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Schénheits- und Haushaltspflege: Weltweit fUhrende Konsumgutermarkte —
Europa mit 137 Mrd. € umsatzstarkste Region mit stabiler Entwicklung

137,2 Mrd. €
116,4 Mrd, € )
94,7 Mrd. €
+0 5% _ +1,6% +5.1% ¥ 3 37,5 Mrd. €
" +2.9%
24,7 Mrd. € - y 18,6 Mrd. €
. | ’ .o_o
+1,1% ool ) +3.2%

Quelle: Euromonitor Prognose 2022 (EVP), Europa: West- und Osteuropa ex Russland
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Deutschland ist groSter Markt innerhalb Europas
fUr Schoénheitspflege- und Haushaltspflegeprodukte

NN ==
S

14,5%

13,1% N

Quelle: Euromonitor Prognose 2022 inkl. IKW-Schatzung (EVP)
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Schonheits- & Haushaltspflege im Jahr 2022 Stabilitatsanker

Il Schonheitspflege

195 Mrd. €

Inlands-Umsatz'
© +42%

14,3 Mrd. €
O +54%

51Mrd. €
©+09%

Bl Haushaltspflege e Veranderung zum Vorjahr

3071 Mrd. €

Inlands- und Exportumsatz
Q79 %

10,6 Mrd. €

Export-Umsatz? 22,4 Mrd. €
® +15,6 % ©+92%

A
81 Mrd. €

O +18.7 %

7,6 Mrd. €

©+27%
2.5 Mrd. €
Q69 %

(1) IKW-Hochrechnung Gesamtmarkt auf Basis von GfK (Jan.-Sept. 2022) und eigenen Erhebungen (2) IKW-Hochrechnung auf Basis von Statistisches Bundesamt Jan.-Aug. 2022
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Schonheitspflege-Markt wachst deutlich

14.333 Mio. € +54 % +19 %
Schénheitspflegemittel 2022 o Veranderung zum Vorjahr @ Durchschnittliche Veranderung pro Jahr (2017-2022)
Haarpflegemittel 3.262 Mio. € 0 +1,3 % 0 +2,0 %
Haut- und Gesichtspflegemittel (m/w) 3.151 Mio. € - 10% @+04%
Diifte 1.726 Mio. € Q +338% @ +30%
Dekorative Kosmetik 1.702 Mio. € o +16,0 % 9 -1,5 %
Mund- und Zahnpflegemittel 1.697 Mio. € O 25% @ +20%
Bade- und Duschzusitze 901 Mio. £ O 12% ©+00%
Deodorantien 791 Mio. € Q82% @ +13%
Seifen und Syndets 462 Mio. £ ®-80% @ +60%
Sonstige Schénheitspflegemittel? 455 Mio. € O+ 07% ©+03%
Rasierpflege, Pre- und Aftershaves 188 Mio. € O 05% @-22%

1 IKW-Hochrechnung Gesamtmarkt auf Basis von GfK (Jan.-Sept. 2022) und eigenen Erhebungen
2 FulRpflegemittel, Enthaarungsmittel, Babypflegemittel ohne Shampoo/Bade-/Duschzusatz/Seifen
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Schonheitspflege: Fachhandel und E-Commerce legen deutlich zu

Vertriebsschiene nach Umsatzanteilen 2022

Marktanteile Wert in % Veranderung Umsatz vs. Vorjahr in %

&

W Drogeriemarkte - EX

B Fachhande I 2 5

Inklusive Parfimerien und Friseure

M Discounter 198

W E-Commerce I 3.7
B SB-Warenh&auser -84 _

Quelle: IKW-Hochrechnung 2022 auf Basis GfK und eigenen Erhebungen
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Haushaltspflege-Markt stabil auf hohem Niveau

5.140 Mio. € +09 % 19 %

Haushaltspflegemittel 2022' © Verinderung zum Vorjahr @ Durchschnittliche Veranderung pro Jahr (2017-2022)

Universal-, Voll- und Colorwaschmittel 1.314 Mio. € Q7% Q7%
Reinigungsmittel? 1.232 Mio. € ®-18% @+24%
Geschirrspulmittel 908 Mio. € ©04% @+39%

Raumdufte 450 Mio. € Q6% @+8%
Weichspliler 335 Mio. € 9 -2,6 % e +0,6 %
Waschhilfsmittel? 314 Mio. € 9 +50 % 0 +11%
Autopflegemittel 253 Mio. € e +0,0 % e +0,2 %
Fein- und Spezialwaschmittel 210 Mio. € o +8,8 % @ +11%
Wohnraumpflegemittel* 66 Mio. € - 15% @-06%
Lederpflegemittel 58 Mio. € -7 ©@-26%

1 IKW-Hochrechnung Gesamtmarkt auf Basis von GfK (Jan.-Sept. 2022) und eigenen Erhebungen

2 Bad-, Sanitar-, Glas-, Fenster-, Haushaltsreiniger; Rohr-, Abflussreiniger; Spezialreiniger (Ofen, Kalk, Metall); WC-Reiniger und —Steine
3 Flecken-, Imprégnier-, Vorwasch-, Einweichmittel, Bleichen, Starken, Bugelhilfen, Textilfarber und Textilentfarber

4 Reinigungs- und Pflegemittel fir Fubdden und Steine, Mobel und Polituren
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Haushaltspflege-Absatzkanale: Fachhandel deutlich starker

Vertriebsschiene nach Umsatzanteilen 2022

Marktanteile Wert in % Veranderung Umsatz vs. Vorjahr in %

B Drogeriemarkte 18 1R

M Discounter | 0,2
B Super- u. Verbrauchermarkte N
B E-Commerce 10,0

Quelle: IKW-Hochrechnung 2022 auf Basis GfK und eigenen Erhebungen
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2022: Endlich wieder ausgehen!

Umsatzhochrechnung in % 2022 vs. Vorjahr

33,8

Dufte

16

Deko Kosmetik

Deo 8,2

-8- Seife/Syndets S~ N
-
| ¢«

6,7 L. . :

~
\

Fein-/Spezialwaschmittel

Univeral-/Voll-/Colorwaschmittel

5

.

Waschhilfsmittel

-1,8 . Reinigungsmittel
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Stimmungsbild 2022: Besorgnis aufgrund der Rahmenbedingungen

in der Schénheits- und Haushaltspflege

O Marktentwicklung ) Preise/Inflation
ad 0 .
%Pr 14 % (V) 42%) der befragten Unternehmen beurteilen die 82 A’ (VJ-) der Befragten sehen eine
Marktentwicklung mit gut/sehr gut S starke oder sehr starke Belastung durch die
51% (VJ 47%) mit durchschnittlich, Energie- & Rohstoffpreise und Inflation

35% (VJ 11%) mit schlecht/sehr schlecht

Job-Entwicklung
Investitionen

o 25 % (VJ -) erwarten Stellenaufbau
42 A) (V) 50%) der Befragten erwarten

o
aroRere Investitionen. ZOA) (VJ -) erwarten Stellenabbau
¢+ Wichtige Kandle — Existenzbedrohung
- N
[N NN
- F-Commerce et 17 % (VJ -) der Befragten sehen die
* Drogeriemarkte I'I"/ls ) .
e Discounter Existenz ihres Unternehmens bedroht.

Quelle: IKW-Branchenbarometer November 2022
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Deutlich steigende Herausforderungen

in der Schénheits- und Haushaltspflege-Industrie

Kernherausforderungen (in %)

Nachhaltigkeit
Innovationen

Margenerhalt

2019

_ 47 Krise meistern

B 33 Nachhaltigkeit [ 43

2020

B 56 Rohstofte

B 30 Regularien

B 35

Regularien

- 20 Digitalisierung

Kritische
Offentlichkeit

Digitalisierung

B 31

Fachkraftemangel

E-Commerce

M 14 Rohstoffe [N 23

- 13 Innovation . 10

- 11 Fachkraftemangel . 10
Kritische

. 10 Offentlichkeit l 6

Quelle: IKW-Branchenbarometer, November 2022

[IK\A"

Nachhaltigkeit

2021

D 52 fosten/ereie

_ 33 Rohstoffe/L-Kette

2022

I 82
I 58

Regularien

B 26 Regularien

B 30

Preise/Inflation

B 22 Fachkraftemangel

B 17

Fachkraftemangel

17 Handelsmacht

Digitalisierung

Markte entwickeln

Innovationen

11 Energieverfiigbarkeit
Mo Nachhaltigkeit
M6 Konsumklima

B 14
M 12
M 10
M s

8. Dezember 2022 // Industrieverband Korperpflege- und Waschmittele. V. // 13



IKW-Prognose 2023: Wachstum um 2,5 % bzw. 500 Mio. € auf
20 Mrd. € Umsatz im schénheits- und Haushaltspflegemarkt

0,
+1,5% *23% 3,0% +4,2% +2,5%

18,6Mrd.€ @ 18,9 Mrd.€ Q 19,3 Mrd.€ Q 18,7 Mird.€ Q 19,5 Mrd.€ @ 20,0 Mrd.€

5,2

+0,7 % +9,2 % 5;2 -29% +0,9 % +1,5 %

+1,9 % -0,1% -3,1% +5,4 % +4,0 % 1417

2018 2019 2020 2021 2022 2023

Quelle: IKW Prognose 2022 (auf Basis von GfK & IKW-Schatzung / zu Endverbraucherpreisen; Stand 8. Dezember 2022)
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