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Europa ist mit Uber 137 Mrd. € gré3ter Markt fir Schénheits- und
Haushaltspflegeprodukte mit stabil positiver Entwicklung.
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Quelle: Euromonitor 2016 (EVP), Europa: EU28 + Norwegen + Schweiz

CAGR= Compound Annual Growth Rate; durchschnittliche jahrliche Wachstumsrate

PCC= Per Capita Consumtion; Pro-Kopf-Konsum | |< \ ’ n




Schonheits- & Haushaltspflegeindustrie leistet wichtigen sozio-6konomischen
Beitrag in Europa
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Quelle: IKW-Schatzung basierend auf Studien von A.I.S.E/Huggard Consulting Group und Cosmetics Europe/Risk & Policy Analysts 2015
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Produkte haben hdchsten Qualitats- und Sicherheitsstandard
Aber auch: Hohe Kostenbelastung flr Unternehmen durch Rechtsvorgaben
Beispiel Waschen und Reinigen

/ Kostenanteil flr Gesetzgebung bei wichtigen Finanzindikatoren \
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u Transporigesstzgebung
33.4%

Arbsits- und
Gesundhsitsgesstzgsbung

u Chemlkellengesstzgebung 11,3%
=== =
\ Umsatz Wertschépfung  Uberschuss /

Quelle: Studie im Auftrag der EU-Kommission 2016 —
Kumulative Kostenabschéatzung fiir Chemieunternehmen (hier Waschen und Reinigung) durch die europaische Gesetzgebung
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Schoénheits- & Haushaltspflegemarkt in Deutschland

Innerhalb Europas ist Deutschland groter Markt fir Schénheits- und
Haushaltspflegeprodukte.

Quelle: Euromonitor 2016 (EVP)




Schonheits- & Haushaltspflege-Industrie leistet wichtigen sozio-6konomischen
Beitrag in Deutschland
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Quelle: * IKW-Schatzung basierend auf Studien von AISE/Huggard Consulting und Cosmetics Europe/Risk & Policy Analysts 2015
** IKW-Schatzung Durchschnittliche Nutzungsdauer auf Basis Studien von GfK und IFM
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IKW-Prognose 2017:

Der Schonheits- und Haushaltspflegemarkt steigt um + 0,3% bzw. + 50 Mio. €
auf 18,236 Mrd. € Umsatz.

c03% 18,236 Mrd. €
18,186 Mrd. €

17,920 Mrd. €

4,7 Mrd €

47Md€ [
+ 3,4 %

4,5 Mrd €

+0,5%
YO 135 Mrd € 13,6/hird €

13,4 Mrd €

2015 2016 2017

Quelle: IKW Prognose 1.12.2017 (auf Basis von IRI-Daten / zu Endverbraucherpreisen)
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Die grofdten Segmente bei Schonheitspflege
SCHONHEITSPFLEGE MARKT WEITER AUF HOHEM NIVEAU

Schénheitspflegemittel 20177 M Veranderung Durchschnittliche Veranderung
zum Vorjahr pro Jahr (2013-2017)

13.563 Mio. € 05% 1,5%
davon:
Haut- und Gesichtspflegemittel 2 31%
3.093 Mio. € 2,6%
Haarpflegemittel
2.959 Mio. €

Dekorative Kosmetik

1.842 Mio. €
1.536 Mio. €

61%
Mund- und Zahnpflegemittel

Damendiifte
976 Mio. €
Bade- und Duschzusitze
899 Mio. €
Deodorantien
743 Mio. €

Herrendfte

510 Mio. €
Seifen und Syndets 18%
I 345 Mio. € '
FuRpflegemittel
B 166 Mio. €
Babypflegemittel *
B 146 Mio. €
Enthaarungsmittel
B 136 Mio. €
Aftershaves und Preshaves
P 125 Mio. €
Rasierpflegemittel 2
P 87 Mio. €

36%

Markfzahlen Schénheitspflege: Stand 112.2017
1 Hochrechnung des IKW auf Basis IRI-Daten Jan.-Sept. 2017 und Mitgliederinformationen; 2 Damen und Herren; 3 ohne Shampoo/Bade-/Duschzusatz/Seifen;
©IKW
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Die grofliten Segmente bei Haushaltspflege

HAUSHALTSPFLEGE MARKT BLEIBT STABIL
Haushaltspflegemittel 207" M Verinderung M Durchschnittliche Veranderung
zum Vorjahr pro Jahr (2013-2017)
4 4.673 Mio. € -0,3% 21%
avon:

Universal- [Voll- und Colorwaschmittal

Reliniqungsmittel

b ——] 1.095 Mio. €
Geschirrspalmittel

D 749 Mio. €

Raurnddfte

1.210 Mio. €

412 Mio. €

‘Weichspular
325 Mio. €

Waschhilfsmittel *
& Mio. €

Autopflegemirtel
I 251 Mio. €

Feir- und Speziatwaschmittel -4.8%
I 199 Mio. €

‘Wohnraumpflegemittel *
B 68 Mio. £

Mio, €

Lederpflegamittel
= i
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Schonheits- und Haushaltspflege mit nach wie vor hoher Verbraucherakzeptanz.
Die wesentlichen Trends in 2017:

- Duschen tut gut

Bade- und Duschzusatze Duscherlebnis macht bereit fiir neue Aufgaben. Baden entspannt. Duftinnovationen sind Treiber.

Zahnhygiene weiter im Vormarsch

Mund- und Zahnpflege - Vorsorge ist besser als Nachsorge. Zahncreme und -biirsten wachsen.

- Gut gepflegt — gut geschiitzt

Haut- und Gesichtspflege
Gesichtskosmetik, -masken, Sonnenschutz und Handcreme sorgen fiir Wachstum.

Ein Mann - ein Bart

Aftershaves- und Preshaves Der Barttrend ist allgegenwartig

Geschirrsplimittel Spiilen in der Maschine legt zu

Klarspiiler und Kombi-Produkte wachsen.

Reinigungsmittel 09 Arbeitserleichterung ist angesagt

Rohrreiniger und Reinigungstiicher sorgen fir Wachstumsimpulse

Fein- und Spezial- Weniger Spezialisten gefragt

waschmittel Feinwaschmittel verlieren

Quelle: IKW Prognose 1.12.2017 (Umsatz in % zum Vorjahr) | I‘ \4 "
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IKW-Prognose 2018:
Die Schonheitspflege- und Haushaltspflege-Industrie leistet auch weiterhin einen
wesentlichen Beitrag zu einer stabilen Wirtschaftsentwicklung.
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(Investitionen @

Investitionen oder haben diese bereits
durchgefiuhrt

I 63% der Befragten planen grofiere
63

Marktentwicklung €3 Personalentwicklung €3
68% der befragten Unternehmen
beurteilen die zukilinftige Markt- 50% der Befragten haben Einstellungen
Entwicklung mit ,gut/sehr gut’ geplant oder bereits durchgefihrt

Kanale / Herausforderungen

J

- Drogeriemarkte - Endverbraucher-
- E-Commerce Erwartungen
- Discounter - Absatzkanale
- Supermarkte - Margenerhalt

-

Quelle: IKW Branchentrend 11/2017
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IKW-Prognose 2018:
Die Schoénheits- und Haushaltspflege-Markte entwickeln sich weiter positiv.

18,2 Mrd. €

17,9 Mrd. €

2015 201

6
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18,2 Mrd. €

4,7 Mrd €

13,6 Mrd € 13,8 Mrd €

2017 2018

Quelle: IKW Prognose 2018 (zu Endverbraucherpreisen)
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Der IKW steht fur offenen Dialog und transparente Information.

BEISPIELE:

Information

Mitglieder
Behorden
Ministerien

Verbraucher .
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Medien

Institutionen & Verbande

Wissenschaft
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Jugend

RUEEIIEY  Tiefenpsychologisch-reprasentative Studie 2016

n
JUNGE ERWACHSENE
LESEN DIE
STELLUNGEN

n
GUTES AUSSEHEN JUGENDLICHE
UND ASTHETISIERUNG NUTZEN KOSMETIKA
SIND ZENTRALE

BESTANDTEILE DES e
SICH SICHERER ZU
JUGENDLICHEN FUHLEN
LEBENS

_EINER
PERSONLICHKEIT AM
AUSSEREN AB

73 Prozent der Jugendlichen 85 Prozent nehmen

: _ 60 Prozent der jungen Leute
sﬂ@men der Aus?age.zuA dass Ko‘sm‘e‘rlkproduk‘re, ‘ glauben, dass man anhand des
,Kérper- und Schonheitspflege weil sie sich dann sicherer AuReren eines Menschen sehen
sehr wichtig in ihrem fahlen.

kann, um was fur einen
Leben ist"

Menschen es sich handelt.

www.ikw-jugendstudie.org
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?diihﬁt"e A Tiefenpsychologisch-reprasentative Studie 2017
chtae
Putzer*

n
MENSC
DIE PUTZ
AUCH SEE

n DAS ZUHAUSE
'PIEKSAUBER' ALS RUCKZUGSORT

IST WIEDER IN IST WICHTIGER

GEWORDEN AUFGERAUMTER

Obwohl die Haushaltsfihrung 80 Prozent der Studien- Die Konzentration auf das
inzwischen von weniger teilnehmer stimmen der Putzen hilft, die Uberforderung
Menschen als in den 1990er Aussage zu, dass das Zuhause und das gefihlte seelische
Jahren als Lebensinhalt als Rickzugsort in den Chaos des Alltags hinter
angesehen wird, hat der Wunsch vergangenen Jahren sich zu lassen.

nach Sauberkeit immer wichtiger geworden ist.

signifikant zugenommen.

www.ikw.org/haushaltspflege “'(\’\l"

2018 feiert der IKW sein 50-jahriges Bestehen.

291 IK\A*

SCHONER.LEBEN.
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