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Konsumklima nach wie vor auf hohem Niveau
Wirtschaftswachstum gestutzt durch Markenartikel-Industrie
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Quellen: *GfK / Statista 2017, Konsumklima-Index, Nov 17 Schatzung ** BIP-Prognosen ifo & BDI ***IRI 1-9/2017
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Langfristig steigende Nachfrage nach Schonheits- und Haushaltspflege

Umsatzentwicklung 2007 - 2017 (D)

/ +2,0Mrd. € \
+12% 18,2 Mrd. €
16,2 Mrd. € J

\ 2007 2017 /

Cualle; IKV-Langzalistatistk (zu Endverbrauchserpralssn)
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Die langfristig gute Marktentwicklung setzt sich fort.
Auch 2017 bleiben die Ausgaben fur Schonheits- und Haushaltspflege
auf hohem Niveau.

+ 50 Mio. €

- 0.3% 18,24 Mrd. €
18,19 Mrd. €a

2016 2017

Quelle: IKW Prognose 1.12.2017 (zu Endverbraucherpreisen)
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Hohe Innovationsrate zur Erfullung der Verbraucherwiinsche

Patentanmeldungen 2007 vs. 2017

( Rangplatz Weltweit \

USA 1 1

Sudkorea 3
Taiwan 8
Deutschland 4
Japan 6
Frankreich 5
China 2
GrRbritannien 7
Russland 9

thle 10 /

Quelle: Patenfinformationszentrum, Patents Schonhelis- und Haushakspfiege,
Ranking Top10, 2007 vs. 2017
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Soziale Medien als neue Kommunikationskanale
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IKW-Studien zeigen den Stellenwert der Branche.
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" S ZUHAUE MENSCHEN,
'PIEKSAUBER' ALS 3 DIE PUTZEN, SIND
IST WIEDER IN IST WICHTIGER AUCH SEELISCH

GEWORDEN AUFGERAUMTER
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Der IKW steht fur offenen Dialog und transparente Information.

BEISPIELE:

Information

Mitglieder
Behorden
Ministerien

- unges
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